normalpriser. Séfremt arrangeren

finder anledning til at forlange

hejere godtgerelse, for at

dzkke sine omkostninger i

forbindelse med at arrangere

udstillingen - f.eks. husleje og vagtvern - sa
skal en overenskomst omkring dette

treeffes med DADIF. Kravet skal da begrundes
med en omkostningskalkule.

15. Prisen for annonceplads i indbydelser, konfe-
renceprogram og lignende skal vere relateret
til trykomkostningerne. Fardigt annoncemateri-
ale stilles til radighed af
annonceren. I programmet skal der
veaere information om udstillingen og
en fortegnelse over udstillere.

16. Det er hensigten, at arrangementet skal gen-
nemfores pa en sddan made, at parterne i
forhold til hinanden indtager den uathaengige
holdning som forudsettes i gaeldende love — og
som ud fra et etisk synspunkt er et uomtvisteligt
krav. Der skal ikke stilles andre krav
til godtgerelse for firmaernes deltagelse, udover
de allerede naevnte udgifter for udstillings- og
annonceplads. DADIF anbefaler ingen form for
skjult sponsorering. Al sponsorering skal vare
aben og skal kombineres med en tydelig mod-
prastation.

De af DADIF anbefalede omkostningsrammer:

For at forenkle planleegningen af kongresser og udstillin-
ger - og for at klargere det uathangige forhold mellem
arranger og udstiller - har DADIF udformet folgende
anbefaling. Safremt arrangeren finder anledning til at
stille krav om sterre godtgerelser, ma denne godtgerelse
kun deekke omkostninger, som serskilt opstar i forbin-
delse med udstillingen og gennemferelsen heraf. Det kan
f.eks. vaere husleje, vagtvaern og lignende godtgerelser,
som ligger udover de omkostningsrammer, som angives
herunder, og da skal disse fastsettes i overensstemmelse
med DADIF.

Udstillingsindteegter kan ikke anvendes til deekning af
konferencedeltagernes rejser, ophold eller sociale ar-
rangementer.

NORMALPRISER

Udstillingsareal pa ca. 3 x 1,5 m (4,5 m2)+ en deltagen-
de person fra firmaet kr. 1850,- ekskl. moms/ m2 (2006
priser) inklusiv kaffe og frokost.

Hvis ovennavnte betingelser er opfyldt i forbindelse
med en udstilling, kan DADIF anbefale sine medlemmer
at deltage!

Vedtaget pa DADIF’s generalforsamling den 10.
marts 2006

DADIF

Dansk Diagnostika- og
Laboratorieforening

Praktiske retningslinier for

. produkt information,
. udstillinger,

. annoncering

d sponsorater

ved videnskabelige konferencer
og uddannelses seminarer.

Dansk Diagnostika- og Laboratorieforening er brancheforeningen for
virksomheder, som beskaftiger sig med produktion og/eller forhandling af
produkter til laboratorier.

Laboratoriesektoren omfatter hospitalslaboratorier, forskningslaboratorier
- bade offentlige og private - samt laboratorier i en reekke andre sektorer
inden for blandt andet milje og fedevarer.

Foreningen har p.t. 73 medlemmer og dekker tilsammen 80-90 % af
markedet for laboratorieprodukter.




Praktiske retningslinier for produkt informa-
tion, udstillinger, annoncering og sponsorater
ved videnskabelige konferencer og uddannel-
sesseminarer.

Denne folder er tenkt som vejledning for arrangerer i
beslutningsgrundlaget for deltagelse 1 konferencer, semi-
narer og udstillinger.

1. Den arrangerende part udpeger en kontaktper-
son, som er ansvarlig for arrangementet, nér det
gelder firmaernes medvirken. P4 samme méde
udpeger DADIF en kontaktperson.

2. Ved planlagning af en konference med fir-
madeltagelse, skal DADIF kontaktes
pa sa tidligt et tidspunkt som muligt, for at fa
indflydelse pa planerne.

3. Udstilling i forbindelse med konferencer samt
annoncering 1 programmer ber kun komme pa
tale, hvis et rimeligt antal deltagere kan samles
til konferencen.

4. Arrangeren skal - inden udstillingen starter
- udlevere forelebige oplysninger omkring
antallet af forventede deltagere til udstillerne.
Udstillerne modtager efter udstillingen en
endelig fortegnelse over konferencedeltagernes
navne og arbejdssted samt det totale antal
deltagere.

5. Muligheden for at deltage i udstillingen ma
ikke begraenses, idet arrangementet skal vaere

abent for alle firmaer, der har produkter eller
interesser i de temaer, som behandles pa konfe-
rencen.

Arrangeren, konferencedeltagere og udstillere
forudseettes at have en felles interesse i de
emner eller temaer, som behandles pa
konferencen. Den kommercielle information,
som udleveres af udstillingsdeltagerne

i tilslutning til konferencen, skal beskrive de
emner eller temaer, som behandles i
konferencens videnskabelige program.

En repraesentant for de respektive udstillere skal
have ret til - uden ekstra omkostninger udover
udstillingsafgiften, og i evrigt pd samme vilkar
som konferencedeltagerne - at deltage

i foredrag og symposier, som indgar i

det videnskabelige program.

Arrangeren har ansvar for at informere del-
tagerne om udstillingen, og ansvar

for, at der afsettes tilstreekkelig tid i
programmet til at besgge udstillingen.
Programmet skal i realiteten ogsa gennemfores
pa en sddan made, at besog pa

udstillingen virkelig er muligt.

Den afsatte tid til besgg pa udstillingen skal
vaere optimal. Udstillingen skal betragtes som
en integreret del af konferencen med

en vasentlig veerdi for konferencedeltagerne.
Derfor skal kaffepauser heller ikke indregnes i
den aktive tid til udstillingsbesog.

Da omkostningerne for firmaernes deltagelse
er betydelige, skal udstillingsperioden kompri-
meres. Kun undtagelsesvis behgves mere end
to dages udstillingsperiode for at give
tilfredsstillende muligheder for kontakt

10.

I1.

12.

13.

14.

mellem konferencedeltagerne og de deltagende
firmaer. Meget store arrangementer kan dog
kreeve en laengere udstillingsperiode. Erfaringer
viser, at den sidste udstillingsdag med stor
fordel kan afsluttes efter frokost, uanset kon-
ferencens varighed. Udstillingsbesog ber ikke
programlegges til denne eftermiddag.
Nedtagning af udstillingen pabegyndes normalt
straks efter frokost.

Udstillingsomradet skal vaere beliggende i
umiddelbar tilknytning til konferencelokalerne.

Velegnede udstillingslokaler stilles til radighed
af arrangeren. Ved valg af lokaler ber der tages
hensyn til eventuelle behov for tekniske facili-
teter 1 form af el, vand, afleb, ventilation, lys,
gulvbelagning, ind- og udflytnings muligheder,
derenes bredde og hejde, elevatorer, gulvplads
til besggende m.m.

Arranggren har ansvaret for, at udstillingslo-
kalerne er funktionsdygtige, samt for

aflasning og/eller overvagning af lokalerne, nér
udstillingen er lukket. Udstillerne har

selv ansvaret for forsikring af egne ting.

Et normalt udstillingsomrade skal vere pa
minimum 3 lgbende meter samt tilstraekkelig
dybde, beroende pa hvor pladskreevende pro-
dukterne er. Mindste dybde skal veare

1 meter. Arrangeren ma ikke stille nogen krav
for sé vidt angar mindstemal, idet pladsbehovet
kan variere meget mellem firmaerne.

Har arrangeren ingen serskilte omkostnin-

ger i forbindelse med organisering

af udstillingen, kan godtgerelsen for udstillerne
udgé i henhold til gaeldende




